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BLIF Il traguardo dei
nostri primi dieci anni»

Bologna Licensing

Trade Fair

celebra il dedmo
anniversario. Che ruolo
si & conquistata questa
fiera a livello nazionale
e internazionale?
E quali sono le novita
dell'edizione
di quest’anno?
«Dieci anni sono un otti
mo traguardo! Siamo par-
titi che in ltalia non esiste-
va assolutamente nulla
come riferimento per lin-
dustria di questo setto-
re. Prima della nascita del
BLTF, molti operatori del
settore visitavano la He-
ra del libro per Ragaz
Zi per sfruttare al massi-
mo le sinergie tra editoria
per ragazzi e licenze. £ fu
rono questi stessi profes-
sionisti che ¢ spinsero
a lanciare dieci anni fa il
progetto del BLIF, come
spazio fieristico dedica-
o al mando del licensing
allinterno della Fera del
Libre per Ragazzl, In que-
sti dieci anni, abbiamo
sempre ascoltato il mer-

(e lo racconta Marco Momoli, Direttore Commerciale Italia di BolognaFiere

cato, E la crescita che an-
che quest’anno abbiamo
registrato conferma che
slamo riusciti a centrare
molti degli obiettivi che ci
eravamo dati quando ab-

Bolaffi

biamo iniziato quest’ay-
venturas.

Quali sono questi
oblettivi?
slmpossibile elencarli tut-

ti, ma possiamo citame al-
cuni. Primo: abbiamo fat
to cultura e formazione
nellindustria, permetten-
do a molti nuovi marchi
e realta di emergere e in-
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serirsi nel mercato italiano
ed estero. In secondo luo
go, abbiamo invitato tut-
ta la filiera a strutturarsi e
a formarsi, non da ultimo
il retail che oggi conosce
la materia del licensing
dopo aver frequentato an-
che alcune nostre iniziati-
ve speciali riservate a que-
sto settore. Poi abbiamo
dato legittimita e istituzio-
nalita a un indotto dellin-
dustria italiana che genera
miliardi di euro di fattu-
rato al dettaglio e quindi
un mercato assolutamen
te di rilievo. Infine, abbia-
mo permesso al merca-
to italiano di posizionarsi
nel contesto internazio-
nale in modo autorevole
e nella sua interezza. Ogai
la nostra fiera & secon- »

Il Gruppo Bolaffi, che da olre 20 anni affianca il proprio nome a prestigiosi brand nella
ereazione di collezion] flateliche & numismatiche esclusive, rinnova la sua presenza alla
BLTF. Mel nucvo spazio della Licensees Lounage, la storica azienda torinese esporms ke no-

vita legate alla sua licenza pit recente, quella con il magico mondo Disney, di cui Bolaf-

fi & licenziataria ufficiale in Malia per rancobolli, monete e medaalie. Tanti ogoetti coko-
reraning ko stand, ra cul la lamina-specchio per |2 La Bella e a Bestis) | francobolli delle

Maldive dedicati ai personaggi di ‘“Alla ricerca di Dory’, la medaglia tridimensionale
con il teschio di "Pirati dei Caraibi®e | impatici preurmatici realizzati per Famivo in sala,

gz

Fa In autunno, di Cars 37 Nel tempo, rinomati march - a partire da Feman passando per
Bologna Licensing Trade Fair Ducati, Juventus, Milan, Inter, Torino FC, WWE, 00, AIFA & FIGC, solo per ctame alcuni -
Quartiere fieristico di Bologna hanne affidato a Bolaffiil compite di celebrare | momenti pit importanti della loro storia
3-5 Aprile 2017 oon ogaett collezionksticl Se, grazie alka Boenza con IWWE dal 1965 oltre 200 paest hanng perrmesso di

compoime uneschusiva collzione filatelica con francobolli dedicati alle loro meraviglie naturali e agh animali, vere
monete da tutto il mondo e altrettante figurine compongono la “Koins collection, un gioco divertente e istrutti-
vo pef tutt | collezionist in erba. | prodott Bolaffi sono In vendita tramite §l CollectorClub,

Padiglione 31 - Ingresso Costituzione
Orario: dalle 9.00 alle 18.30
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da per importanza in Eu-
ropa. Direi che la novita
principale di questanno
sarannd | Bologna Licen-
sing Award, | premi ai mi-
gliori programmi per o
sviluppo di prodottl su li-
cenza realizzati nel bien-
nicy 20151600 Nalias.

Il mercato del licensing
continua a crescere

In tutto Il mondo:

quali sono i settori pia
dinamici e quelli con
magglori prospettive di
sviluppo?

| licensing & ancora oggi
I strumento miglione e
pil efficacie per  weico-
lare sul mercato prodot-
ti che susciting linteres
se del consumatore. Al
di 13 dellentertainment
e dei corporate brands,
come categorie mercelo-
giche di maggiore inte-
resse possiamo citare si
curamenta il sattore della
meda, seguito dal food.
Per il target bambing, ov
viamente, i drive restano
editoria e glocatiolos,

E la situazione del
licensing in Italia?
Quale bilando sarebbe
possibile tracciare?
«Slamo in una fase di in-
tenso cambiamento, che
coinvolge  anche  quel-
li che sino a poco tempe
fa erano ritenuti dei punti
fermi. C& maggiore spagio
per le novita, B necessarlo
abbandonare per un atti
mo lidea dal fenomano,
che esiste ancora ma dura
sempre mena, Un occhio
va riservalo ai ragacs, che
da soll desiderana creare |
loro contenuti, con un vir-
luoso rmix tra reale, teleyi-
sivo e digitale. [noltre, un
retail sempre pil restritti-
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vo rispetto alle referenze
da mettere a scaffale, ma
che sta  padroneggian-
do sempre meglio la ma-
teria delle licenze e vuo-
le saperne sermpre di pia,
Comporta una magagione

selezione e una magalo-
re gualith. In generale la
filiera cosl come la cono-
sclame ormal & “costretta”
a una continua interazic-
ne e dialogo. Non si ven-
de pib un marchio ma

un progetto complesso,
che parte da un concept
per poi arivare a scaffale
e suscitare unemozione
al consumatore. Megozi
che non sono pid un in-
sleme di prodaottl espost),
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ma esperienze per il mar-
chio e il consumatore, Se
[esito di questa esperien-
73 & positivo, tuttl | part-
ner coinvolti possono aot-
tenere il miglior risultato
possibiles,

Leoni SpA: produzione premiums dalla Cina in Italia

“Premiums: portare |a produzione
dalla Gna in Italia, una shda pos-
sibile™ & il titoko della conferenza
organizzata da Leoni Sph, che si
svolgerd ogai presso la Licensing
Conlerence Room del BLIE. Lazien-
da modenese, operante da ormai
30 anni nel mondo promozionale
(food, publishing e lovalty) & con
filiale in Estrermo Oriente, sta infat
ti investendo in nuove tecnologie
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per portare parte della produzione
in lalia, Come nel caso delle gom-
mine 30 per loperazione AR del
la Merenda” di Parmaregagio, a cui

& stato fornite un prodotto mar
cato Made in ltaly. Questo proget-
1o, chiarmato "Marco Polo] ha avu-
o un Ficonoscmento eurcpeo per
‘Ricerca e Innovazione”. Durante
la conlerenza a Bologna, verranno
mastrate e fasi di produsione o la
ternologia utilizzata, oltre ad ana-
lizzare le potengdalita future, per la
produzione di materale promo
zionalein ltalia.

Gruppo Alcuni con Mini Cuccioli, Leo Da Vinci e Ballerina
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Gruppo Alcuni porta al BUTF 2017 1 brand Mini Cuccioli, Leo DaVing e Bal

lerina. Mini Cuccioli, serie in animazione a target pre-scolare che da apri-
e 2016 & uno del principall sucoesst dil Rai Yoyo, vede attualrmente in pro-
duzione una seconda serie (per un totale di 52 episodi da & cascuna) e
uno speciale per il cinema dal titolo "Mini Cuccioli - Le quattro stagioni™
con uscita prevista a primavera 2018, Leo Oa Vinc - Missione Monna Lisa
& invece un lungometraggio in animagzione per il cinerna, che uscir a ini

Zio 2018 e sara distribuito da Videa, Rivollo a un target family, il hlm mixa avwentura e commedia e avra come pro-
tagonista proprio un inedito Leonardo Da Ving in versione adolescente, alla ricerca di un incredibile tesoro inun
emozFionants testa a testa con un gruppo di pirati. Infine Ballering, coproduzione franco-canadese e distribuita in
Italia da Videa, un hirm sul tema della danea che sié rivelato un incredibile successo al box office contando hino-
ra oltre 4,1 milicni di euro.

Rai Com presenta Pumpkin Reports e ﬁisff—
altre properties per bambini e ragazzi "

Rai Com torma anche questanno al BLTF presentando alcune Interessanti properties. Per il
target dei ragazzi da 6 a 10 anni, propane Pumpkin Reports e SevendMe. In onda da gen-
naio scorso, Pumpkin Reports racconta ke vicende di Max Gree, un ragazzine che vive una

vita spenskerata con | suol amorevoll genitorl nella tranquilla Cuourtown. Sevendde & invece [a storla di una bambina chia-
mata Neve per b sua camangione chiarissima, discendente di Bancaneve e del suo Principe Azzurro. Per il target dei ragaz-
i da 4 a 10 anni, Rai Com presenta Vita da Giungla, che racconta ke avwenture diun pinguine Maurice finite nella grungla e
allevato da una tigre affetiuosa. Maurice pensa di essere i stesso una tigre e insleme al suol variopinti amid animall wiole
combattere [ingiustizia nella giungla. Infine, per il target dei bambini in eta prescolare la property & Giulio Coniglio, il imido
coniglietto nato dalla matita di Nicoletta Costa. Giulio vive ogni giormeo una nudova avventura da cui impara sempre guakoo-
5a. | barnbini s| possono cos) ficonoscere in Jui e volergll bene proprio per questo,
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